La publicité nationale

Références Code des Marchés Publics : article 40

L'ESSENTIEL

Champ d'application de I'obligation de publicité nationale

e Sont concernés par cette publicité, les marchébgsub
o de fournitures ou de servicdsent le montant est inférieur & 133.000 € HT ptitat ou
206.000€ HT pour les collectivités territoriales ;
o de travauwdont le montant est inférieur & 5.150.000 € HT.

Régle applicable

En dessous de ces seuils, la publicité est dittaptée ».

Obligation de I'acheteur public
Pour les marchés dont le montant est supérieugaliad0 000 euros HT, I'acheteur public doit puhlie avis
d'appel public a la concurrence (AAPC) sur les supmivants :

» soit dans le Bulletin Officiel des Annonces des MésPublics (le BOAMP) ;

e soit dans un Journal d'’Annonces Légales (un JAL).

En outre, le CMP invite les acheteurs publics wndipité supplémentaire dans un organe de presseatisé
(publicité non obligatoire).

Les acheteurs publics peuvent aussi procéder @ pallicité complémentaire de leur choix.

A partir du ler janvier 2010, les acheteurs puldiegront également publier TAAPC sur leur profil dredeur.

Modeéles obligatoires

L’AAPC imposé par le CMP doit étre conforme a I'aéréiu 28 ao(t 2006 pris en application du CMP etrfixes
modeles d’avis pour la passation et I'attributi@s dnarchés publics et accords-cadres.

BONNES PRATIQUES
Les mentions obligatoires selon la publicité utilisée

BOAMP

L'avis doit étre établi conformément aux modeélegyalnires fixés par arrété du Ministre de I'Eco@ndes
Finances et de I'Industrie.

JAL

Il convient de choisir un JAL diffusé en un nomblexémplaires suffisant pour assurer une adaptéesaché.

La liste des journaux habilités a recevoir des anes Iégales au sens du Il de l'article 40 estdirgEjue année
pour chaque préfecture par arrété préfectoral.

Il n'y a pas lieu de mettre en concurrence lesigatibns d'annonces légales.



Presse spécialisée

e aucune mention obligatoire n'est prévue.
» l'obligation de réaliser une publicité adaptée msite de choisir un journal :
0 lu par la profession concernée ;
o lu par des professionnels qui pourront raisonnabtdrétre intéressés par le marché

Publicité complémentaire

¢ Aucune mention obligatoire n'est prévue.

» l'acheteur public peut toujours utiliser des suppde publicité supplémentaires pour satisfaitgitjation
d'une publicité efficace :

* internet, en veillant a ce que le site choisi sogceptible d'étre consulté par des fournisseuenpels ;
« l'affichage, totalement inadapté a certains sesteur

LES PIEGES A EVITER

e ne pas anticiper I'évaluation des besoins poursaghiaibonne procédure et la bonne publicité

e trongonner une opération, pour lancer la procédurdessous des seuils réglementaires (133.000€ HT
pour I'Etat et 206.000 € HT pour les marchés derfitures et services et 5.150.000 € HT pour les
marchés de travaux) ;

» ne pas effectuer la publicité adéquate, tant gaarsupport requis qu'au contenu de cette publicité

* ne pas renseigner, ou mal renseigner, une rubadbligatoire des modéles

» procéder a différentes publicités contradictoiresesnon identiques;

e prendre contact avec une entreprise apres le larteahe la procédure de publicité

» régulariser des achats postérieurement au commentela I'exécution des prestations.





